Musée La piscine

Valoriser Pactivité du musée pour
augmenter sa fréquentation.

Le musée La Piscine de Roubaix est une institution tres ancrée
danssonterritaire, les Hauts-de-France. Marine, en charge dela
communication du musée, souhaite rendre accessible lart a
tous, en incitant chacun, et notamment les plus jeunes, a venir
découvrir LaPiscine de Roubaix et ses celvres.

Aveclaide de Lucy,jeune dipldmée venue soutenirMarine dans
le cadre du Programme Ambassadeurs Numériques, la ligne
éditoriale digitale du musée a été revue pour créer plus de
contenus vidéo. Une campagne de publicité Facebook a été
mise en place pour promouvoir une exposition, et tout
Iécosysteme digital du musée a été activé afin de mettre en
avant les ceuvres et expositions : Instagram, Google, Pinterest,
Youtube...

Rapidement, toute I'équipe a compris linfluence gue pouvait
avoirle numérigue sur la démocratisation de lart.

60 000 personnes

_ desHauts-de-France
touchées par le contenu vidéo enligne

48 000 visiteurs

surune exposition sponsorisée
sur les réseaux sociaux

Notre exposition ‘Eloge de la couleur’, qui traite de la

mise en couleur de”fenvironnement urbain pour

+ 70 sintégrer au paysage, a accueilli plus de 48 ocoo
% personnes : nul doute que le ciblage sur Facebook

d’abonnés Instagram nous apermis d'informer le public specifique,amateur
darchitecture et d’'urbanisme, et d‘arriverace résultat

toutafait remarquable pourune exposition sipointue.
Par ailleurs, Facebook est pour nous vecteur de
cohésion en interne : le réseau implique de maniere
+ 7 bénévole le président de 'association des Amis de La
o Piscine et permet de mettre en valeur le travail des
de fans Facebook différentes équipes du musée en coulisse”
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